3. «Рок ради жизни» — благотворительный рок-концерт, организованный при участии фонда «Реальные дела».
Цели: 
· Сбор средств в пользу «Реальные дела» для последующего оказания помощи подопечным фондов.
· Создание открытой площадки для объединения разных аудиторий — любителей рок-музыки, благотворителей, социально активных граждан — вокруг идеи взаимопомощи.
· Продвижение идеи, что благотворительность и социальная ответственность могут быть неотъемлемой частью современной молодежной и музыкальной культуры. 
· Привлечение новой, более молодой и активной аудитории через близкий ей формат (рок-концерт).
· Укрепление образа фонда как современного, динамичного и открытого к нестандартным подходам в решении социальных задач.
· Создание яркого медийного повода для освещения деятельности фонда.
Реализация проекта:
· Вечерний рок-концерт в закрытом клубном/концертном пространстве (например, клуб «Камчатка» в Москве).
· Целевая аудитория: обширная: поклонники рок-музыки в возрасте от 18 до 45 лет, социально ответственные граждане, готовые совместить культурный досуг с благотворительным взносом.
· Пожертвование (нефиксированная рекомендуемая сумма, например, 100, 500, 1000 рублей). Все собранные средства направляются в фонд «Реальные дела».
· Выступление нескольких (обычно до 15) рок-групп. 
· В перерывах между выступлениями представители фонда «Реальные дела» и ведущие коротко рассказывают о деятельности фонда, целях сбора средств. Это ключевой момент для связи развлекательного формата с социальной миссией. 
· В перерывах проводится благотворительный аукцион и всем вырученные средства за лоты направляются в фонд «Реальные дела».
· Мероприятие узнаваемо: активное продвижение фестиваля не только в соцсетях фонда, но и в музыкальных пабликах, на городских афишах, сотрудничество с рок-радиостанциями и тематическими блогерами.
· В 2025 год проведено 3 фестиваля: В Москве, Калининграде, Нижнем Новгороде
· В планах сделать концерт ежегодным или ежеквартальным событием (4-5 концертов в год). Это позволит сформировать постоянную лояльную аудиторию, привлечь больше спонсоров для покрытия организационных расходов и повысить узнаваемость самого бренда концерта.
· Успешный столичный формат может быть тиражирован в другие крупные города России (Санкт-Петербург, Екатеринбург, Казань, Новосибирск и др.) при участии местных рок-групп и отделений/партнеров фонда.
· В планах на 2026 год - проведение крупных фестивалей в Санкт – Петербурге на аудиторию 1000 человек, в Москве -  10 000 человек, 4-5 мероприятий в год.
Как фонд может содействовать развитию партии «Справедливая Россия» через этот проект?
1. Статус «Социального партнера» концерта. На афишах и онлайн-странице события появляется логотип СР рядом с логотипом фонда с пометкой «Социальный партнер».
2. Тонкое участие представителей партии: не как главные спикеры, а как гости. Например, один из молодых, харизматичных депутатов или членов «Молодежки СР» может коротко (2-3 минуты) между выступлениями групп не с политической речью, а с личной историей: почему он здесь, почему для него важна эта тема, поблагодарить музыкантов и публику. Акцент на личном, а не на партийном.
3. Создание специальной «рок-н-ролльной» благотворительной инициативы. Партия может не просто помогать концерту, а запустить в его рамках целевой сбор на конкретную, близкую молодежи тему, которую курирует партия. Например, «Сбор на музыкальную/творческую реабилитацию детей» или поддержку молодых талантов из малообеспеченных семей. Это покажет глубину вовлеченности.
4. Тиражирование формата. Фонд и партия могут совместно разработать «дорожную карту» по проведению аналогичных концертов «Рок ради жизни» в регионах. Местные отделения СР могут выступать организаторами или партнерами, привлекая местные группы. Это развивает проект фонда, дает региональным отделениям СР яркую, современную и полезную активность, привлекающую СМИ и новую аудиторию, создает для партии единую общероссийскую молодежную культурно-социальную акцию.
5. Поддержка отечественной культуры (не только классической). Участие российских рок-групп - это поддержка современного отечественного культурного продукта. Партия может использовать это для демонстрации широкого взгляда на патриотизм, который включает в себя и поддержку современных российских музыкантов.
6. Формирование «прогрессивного» имиджа. Сотрудничество с таким проектом позволяет СР позиционировать себя не как консервативную силу прошлого, а как современную, открытую партию, которая «в теме» и готова поддерживать инициативы молодежи и креативного класса.

